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VICINANZA FISICA
E TERRITORIALE
CON | CLIENTI
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Core value e target attuale

TARGET
CLIENTI
35 - 55 ANNI
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Millennials, target di ogqgi
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HA UN LAVORO VIVE FUORI CASA AL POSSESSO RITIENE LO SHARING
PREFERISCE IMPORTANTE
L’ ESPERIENZA PER LO SVILUPPO



CUNAD E LEADER

Millennials nel territorio

SONO IL
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DELLA POPOLAZIONE ‘ﬁ}\

E SONO RADICATI
NELLE AREE DOVE
CONAD DETIENE
RADICAMENTO

| A LEADERSHIP AREE DOVE CONAD
DEI MILLENNIALS SUL TERRITORIO & LEADER (1°) O FOLLOWER (2°)
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2te notato
- f mbilamento positivo
- food trend degli ultimi 1C
. ringraziate un millennial
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Millennial Food Trends: cosa ha fatto Conad

IMMEDIATEZZA ORA

E GIA TARDI!

. L0 carvivie ESPERIENZA
|LS§|C3:5\(I_;IC-)F'|\A\/|E & CONAD UN NUOVO MODO
CONDIVISIONE DI MANGIARE

TRASPARENZA L IBERTA
COME FATTO IL PERSONALIZZAZIONE,
MA ANCHE
CIBO VERAMENTE? L “EFREE FROM”

STRACCHING




IL. SUPERMERCATO..
A GUSTARE E DEGUSTARE

Gusti ritrovati,
sapori autentici,
profumi che
credevi perduti.
Conad
ene incontro con

 supermercato

tto nuovo che, N
nentre fai la

Sa quotidiana, N 7 s | e
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L’esperienza nel negozio

400 €/milioni medi nel prossimi

3 anni, indirizzati a migliorare
I’esperienza di acquisto nel negozio
Sla con nuove aperture che con
ammodernamento

della rete esistente
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La relazione con il supermercato

Funziona quando si crea un legame, quando si realizza
una comunanza di valori, qguando ci sono...

MARCA DEL DISTRIBUTORE
COMPETITIVA
E IN GRADO DI

AMBIENTE AMPIA OFFERTA
CURATO DI PRODOTTI

PREMIUM, BIOLOGICI
E FUNZIONALI

INTERPRETARE TUTTI |
PRINCIPALI TREND DI
CONSUMO
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Cosa fare a livello mediatico?

Comunicare Creare Informare
con un tono di voce piul un rapporto Intrattenendo
attuale e informale one to one

con Il target

SCEGLIERE
IL MEZZO PIU
COERENTE:

| SOCIAL,
INSTAGRAM

E FACEBOOK

N PRIMO PIANG




Conad e 1 social

Show Cooking In store con |la
Compagnia degli Chef

Racconto del Grande Viaggio

Insieme | BRAND

SU INSTAGRAM

Post curati, con elementi
distintivi.
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Conad e 1 social

Piano Editoriale istituzionale, pur utiizzando un Tono di Voce colloguiale e
caldo, vicino alle persone, creando contenuti rilevanti per Il target e

comunicando tutti | prodotti e servizi

Il Grande Viaggio Insieme

Nerissimo» con Neri Marcore IL BRAND
(20 milioni di utenti raggiunti SU FACEBOOK

e 1,5 milioni di views)
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