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fa Secondary Screening  

mentre guarda la TV87% desidera interagire con i 

brand sui social network62%

Ricerca proattiva e selettiva 

di contenuti d’interesse

Disponibilità di contenuti su 

multipiattaforma

Commento in tempo reale di 

ciò che si sta guardando

Utilizzo simultaneo di 

diversi dispositivi

Co-creazione e auto 

produzione di contenuto
Fruizione di contenuti in 

mobilità
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Contenuti in 
target

Innovazione ed
integrazione
tecnologica

Presenza
strategica

multipiattaforma

Contenuti
always on –
non solo TV
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Generation Z Millennials
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Sky, cerca Gomorra

Massima flessibilità

Massima esperienza

Voice search 

and control

La sperimentazione e 

l’utilizzo di nuove 

tecnologie è un tratto 

naturale e distintivo di 

questa generazione

Fonte: PR NewsWire
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74%

60%
56%

41%

Sky Q App Usage In Home Usage

Under 35 Over 35

41%

33%

Sky Q App usage increased Sky brand
perception

Under 35 Over 35

Q: Usare Sky Q App ha modificato la tua opinione di Sky in 

generale?

Fonte: Sky Q Tracker
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Pay TV

OTT

FTA

Apps

DTT

IP

DTH
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On-air
Go-live

Social & Content 

interactions
• Commenti e interazioni sui 

Social

• Condivisione contenuti virali

Teasing On Air Post Live

Information
• Articoli/ approfondimento su 

website e Social

• Video di preview con 

episodi/edizioni precedenti

Engagement
Gaming, Polls, Quiz 

su web, social e App
Daily&Weekly

appointments
• Newsletter

• Daily on TV

Voting
Attraverso Social 

Media, Web, App e 

Interactive TV Liveblog
Racconto in real 

time sul 

web/social

Video non lineare
• Visione On Demand

• DVR

• Interactive TV
Ricerca di Video e 

Recensioni
Attraverso Web, App e 

Social

Touch-

points
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