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Le principali sfide per il turismo italiano nei prossimi anni IL turismo si conferma un asset strategico per la competitivita del Paese, in crescita su tutte le dimensioni dal 2015
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3. Rimbalzo inflattivo delle attivita turistiche: dalla primavera del 2022 i tassi di crescita dei prezzi superiore all'indice generale (4,2% vs. 1% ad agosto 2024) Q‘ F€t2t3,t9 mld +12% vs. 2015 10.0 10,8 L5 E 10,6 11,2 E :;;r;o
4. Overtourism: 75% dei turisti concentrati nel 4% del territorio. La Citta di Venezia con lo 0,1% della superficie italiana accoglie il 12% del totale nazionale a oura ° . | 8,9 1 °
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L’INCONTRO TRA DOMANDA E OFFERTA DEL TURISMO SOSTENIBILE NEI TERRITORI ITALIANI DALLE RADICI ALLE NUOVE TENDENZE: QUALE AGENDA PER L’ ITALIA

Sono state analizzate cinque macro-tipologie di turismo, nelle quali 'ltalia ha delle eccellenze distintive
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