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«Il futuro è molto aperto, e dipende da noi, da noi tutti. 
Dipende da ciò che voi e io e molti altri uomini fanno e 
faranno, oggi, domani e dopodomani. E quello che noi 
facciamo e faremo dipende a sua volta dal nostro pensiero 
e dai nostri desideri, dalle nostre speranze e dai nostri 
timori. Dipende da come vediamo il mondo e da come 
valutiamo le possibilità del futuro che sono aperte».

(Karl Popper)



Le principali preoccupazioni degli italiani



L’Agenda Globale 

delle Nazioni Unite 

e i Sustainable

Development Goals

(SDGs)

• 17 Obiettivi

• 169 Target

• 240+ indicatori 

Una visione integrata dello sviluppo 

sostenibile, basata su quattro pilastri: 

Economia, Società, Ambiente, Istituzioni

Tre principi: 

• Integrazione

• Universalità

• Partecipazione

L’Agenda 2030 per lo Sviluppo Sostenibile
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L’Agenda 2030 per lo Sviluppo Sostenibile



Cosa pensano gli italiani dell’Agenda 2030
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Alta qualità dei beni
e servizi

Rispettano
l'ambiente

Rispettano il
territorio

Trattano bene i
dipendenti

Trattano bene i
clienti

Attente ai temi
sociali

Quali caratteristiche dovrebbero avere le imprese sensibili allo 
sviluppo sostenibile? 

Molto/abbastanza

Cosa pensano gli italiani dell’Agenda 2030
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L’Italia e gli SDGs
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Accadeva ieri …
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Una iniziativa italiana

Prendendo le mosse dalla mobilitazione globale Fridays for 
Future, l’obiettivo dell’iniziativa è di trasformare il sabato 
(quando la maggioranza delle persone fa la spesa 
settimanale) il giorno dell’impegno per la produzione e il 
consumo responsabili a favore dello sviluppo sostenibile. Si 
intende, quindi, coinvolgere consumatrici e consumatori, 
imprese e organizzazioni della società civile in iniziative in 
grado di cambiare i modelli produttivi e le abitudini di spesa a 
favore di uno sviluppo sostenibile.

L’iniziativa contribuisce al raggiungimento degli Obiettivi 
dell’Agenda 2030

https://www.fridaysforfutureitalia.it/


«La vecchiaia comincia nel momento in 

cui il tuo attaccamento al passato 

supera la tua eccitazione per il futuro».

(Alan Parisse)

Il futuro


