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I Digitale si e evoluto: ecco perché ci stiamo spostando sulle
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Entro il 2030: 1 investimento su 2 nel mondo andrd su
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Anche in Italia le piattaforme dominano il mercato, group™
ma la TV gioca ancora la sua partito
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Source: GroupM®B PRt estimates
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Le Piattaforme cruciali per interpretare lc dinamiche del grovp

business c trovare soluzioni cfficaci di comunicazione
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Source: GroupM Business Intelligence & Insight su dati Politecnico


Note del presentatore
Note di presentazione
IN questo caso abbiamo utilizzato la piattaforma Google per cercare di capire i flussi turistici nel Ponente e i suoi picchi di maggior affluenza suddivisi per giornate della settimana e weekend e per tipologia di target (famiglie, famiglia con bambini piccoli etc.).

Questo ci ha permesso di sviluppare poi un piano di comunicazione estremamente mirato e parlare alle diverse persone attraverso comunicazioni differenti.
La forza del dato e della sua applicazione attraverso le piattaforme oggi ci consente di lavorare in modo preciso e contestualizzato.


L'Intelligenza Artificiale sempre piu motore dello sviluppo: grouprm

possiamo permetterci di ignorarne I'utilizzo?

+262%
Evoluzione Mercato Al In 5 anni ‘
+52%
vs 2022
760
500
380
260 300
210
Milioni € .

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Source: GroupM Business Intelligence & Insight su dati Politecnico 6



'Intelligenza Artificiale sta trasformando tutti i settori industriali

in Italia: i Media tra i key player
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L'Intelligenza Artificiale sto cambiano il modo di fare

comunicazione per i nostri clienti

Efficientamento Infinita scalabilita
dei costi e maggiore
personalizzazione
di contenuti

group™

Big Data che si
trasformano in
informazione di
alta qualita
(Smart Data)



Efficientamento dei costi group™

Quanto sarebbe
costato girare |
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Note del presentatore
Note di presentazione
Un progetto che WPP ha fatto per un nostro cliente – Cadbury – leader nel mercato dei dolciumi nel mondo, qui sviluppato in India.
Cadbury ha rappresentato lo sponsor del progetto – un progetto CSR

Il grosso dell’economia domestica indiana si mantiene su piccole realtà locali (negozi). 
La pandemia di Covid li ha messi in ginocchio e avere accesso alla pubblicità nazionale è molto costoso, soprattutto se si vogliono utilizzare testimonial rilevanti.
L’Intelligenza Artificiale è venuta in soccorso in modo estremamente creativo e risolutivo.

Si è deciso di utilizzare il volto più famoso del cinema indiano e, con l’utilizzo di machine learning, si è potuto ricreare annunci iper-personalizzati per migliaia di negozi in oltre 500 codici postali.
Riconoscendo che non tutti i negozi potevano essere coperti, hanno permesso agli utenti di creare le proprie versioni dell'annuncio attraverso un sito web, consentendo loro di supportare i loro negozi preferiti e condividere il messaggio nelle loro comunità tramite WhatsApp e social media.
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Note del presentatore
Note di presentazione
Due giorni dopo l'annuncio del ritiro di Serena Williams, Nike ha presentato un progetto super innovativo realizzato proprio con noi di WPP. 

Come dicevo precedentemente l’AI raccoglie anche una infinita quantità di dati da utilizzare poi in modo strategico.

In questo caso particolare, sono stati analizzati tutti i dati e i filmati dei tornei di Serena Williams attraverso l’utilizzo dell’AI, è stato analizzato il suo stile di gioco e modellato attraverso diverse epoche. 

La raccolta di questi dati ha permesso a WPP di costruire una partita virtuale, tra la Serena a 17 anni e la Serena a 35 anni (al suo primo slam e al suo ultimo), capire il suo modello di gioco e in funzione di questo sviluppare nuovi prodotti.
 
Tra le due Serena ha vinto la più matura e questo è servito a Nike di fare non solo sviluppo prodotto, ma identificare gli asset chiave per allenare le future campionesse di tennis.
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