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OGGIAPALAZZODUCALE LAPPUNTAMENTO CON “THE EUROPEAN HOUSE - AMBROSETTI”

“Liguria 2022”, ricetta per una crescita sostenibile

Obiettivo: partire dai primati dello shipping per costruire un’economia solida e diffusa

VALERIO DE MOLLI

NELLA prima edizione dell’ini-
ziativa“Liguria2022” abbiamo
identificatola visione della Re-
gione, “Liguria: dal mare alla
vita”, che si sostanzia nella va-
lorizzazione e preservazione
della persona e del territorio,
due risorse essenziali che han-
no in comune tantola preziosi-
ta quanto la fragilita e che per
questo evidenziano necessita
divalorizzazione e di protezio-
ne. Questa visione, inoltre, si
basa sulla continua valorizza-
zione del mare, da sempre fon-
te di crescita economica e be-
nessere per questo territorio.

La visione rappresenta cio
che un territorio intende di-
ventare nel medio-lungo ter-
mine, basata sulle priorita, la
sua vocazione e le sue compe-
tenze e condivisa dalla stra-
grande maggioranza dei citta-
dini che la deve interiorizzare.
Una visione con “una compo-
nente di sogno”, in grado di ge-
nerare consenso attorno al di-
segno di un futuro il piti possi-
bile condiviso, identitario e di-
stintivo.

A tal proposito voglio ricor-
dare che la Liguria, attorno al
mare, ha saputo nel tempo co-
struire il proprio modello di
sviluppo. Alcuni primati ce lo
ricordano: 1° per teu (twenty-
foot equivalent unit) movi-
mentati sul totale nazionale
(53,2% escludendo quelli in

trasbordo); 1° per quota diim-
prese della cantieristica sul to-
tale manifatturiero (1,5%, con-
tro una media italiana dello
0,3%); 1° per incidenza delle
imprese dell’Economia del
mare sul totale dell’'economia
(9,1%); 3°perpasseggerimo-
vimentati (1° considerando i
crocieristi, che nel 2017 sono
stati 2,5 milioni).

La scelta della visione impli-
ca definire indirizzi strategici
ad essa connessi, che siano mi-
surabili nel tempo e funzionali
al rafforzamento dell’attratti-
vita e del modello di sviluppo
del territorio: anche per la Li-
guria, dunque, € fondamentale
avere uno strumento di moni-
toraggio del raggiungimento
dei principali obiettivi strate-
gici del territorio, per assicu-
rarsichelabarradel timone re-
sti puntata verso la giusta me-
ta, a beneficio dei cittadini e
della business community.

E per questo motivo che The
European House - Ambrosetti,
nellasecondaedizionedell’ini-
ziativa “Liguria 2022", havolu-
to presentare uno strumento
chiaro e completo in grado di
restituire una fotografia ag-
giornatadelle performance ot-
tenute dalla Liguria in diverse
aree chiave dello sviluppo so-
cio-economico, connesse alla
nostra visione di sviluppo: il
Tableaude Bord perlagestione
strategica della crescita della
Liguria.

IITableaude Bordrestituisce
un'immagine positiva sulle
performance della Liguria, che
miglioranell’80%delle variabi-
li monitorate, confermando la

giusta rotta intrapresa dalla
Regione, I'efficacia delle misu-
re messe in atto finora e I'im-
portanza del percorso che ab-
biamo avviato nell’'ultimo bi-
ennio.

Tale strumento - unitamen-
te agli altri contenuti strategici
dellasecondaedizione - é a di-
sposizione dei decisori pubbli-
ci, chelo potranno utilizzare di
anno in anno per avere sempre
chiaroin mentelostatodisalu-
te del territorio che sono chia-
mati a governare, confrontato
nel tempo sia con se stesso, sia
in relazione alla macro-area
del Nord-Ovest e alla media
italiana. In questo contesto, il
2022 rappresenta una tappa
fondamentale del nostro viag-
gio, versola costruzione di una
Liguria che torni a rappresen-
tare un’opportunita unica peri
progetti di vita e di lavoro dei
cittadini italiani ed europei e
per offrire alle imprese condi-
zioni sisviluppo uniche nel pa-
norama nazionale e europeo.
Lasecondaedizione del Forum
“Liguria 2022” di oggi, a Palaz-
zo Ducale, é I'occasione per
chiamare araccoltatuttoil ter-
ritorio per confrontarsi - conil
contributo direlatori nazionali
e internazionali - sulle que-
stioni pittimportanti che anco-
ra devono essere affrontate e
generare consenso attorno ai
progetti portanti per lo svilup-
podellavisione, Larotta é trac-
ciata e, come ho gia affermato
unanno fa,siamosoloall'inizio
del nostro percorso.

L’autore ¢ managing partner e
ceo di The European House -
Ambrosetti
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UNA GIORNATA
DI DIBATTITI
EPROPOSTE

GENOVA. “Liguria: dal
mare alla vita” & la nuova
visione strategica per la
regione che sara appro-
fondita oggi a Palazzo
Ducale con la seconda
edizione del Forum “Li-
guria 2022”, L’attrattivi-
ta e immagine della Ligu-
ria nel mondo, le oppor-
tunita dell’economia del
mare e della logistica, il
ruolo dei settori a medio-
alta tecnologia per la cre-
scita e I’attrazione degli
investimenti, sono alcuni
] dei principali temi del

] g : | - Forum. Programma sul
Turisti a Genova: il settore & diventato trainante per la citta sito www.ambrosetti.eu.
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