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Sesta edizione del Forum WPP/The European House – Ambrosetti 
«Il Ruolo della Comunicazione per la Società di Domani – Generare Valore e Cambiamento Culturale» 
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Missione

Contribuire a promuovere lo sviluppo di una maggiore

consapevolezza sul ruolo e l’importanza della

COMUNICAZIONE non solo per migliorare i risultati di

business delle imprese ma - anche e soprattutto - per

creare VALORE, OCCUPAZIONE e CRESCITA!
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Obiettivi

Riportare il mondo della comunicazione al centro delle attenzioni della business 
community, evidenziandone le valenze positive e distintive

Affermare il mondo della comunicazione come:

 insieme di attività professionali: 

 ad elevato valore aggiunto

 ad elevata attrattività per giovani e donne

 elemento centrale per ogni strategia di sviluppo e crescita di un Paese

Veicolare messaggi, indirizzi e suggerimenti verso gli stakeholder esterni per rafforzare 
il sistema Paese

Comunicare ... Comunicare ... Comunicare ... la comunicazione!
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I pilastri metodologici dell’iniziativa
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La lettura degli andamenti sui 
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comunicazione
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I tre Working Paper elaborati sui temi del 2017

1

2

3
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CRITERI DI SCELTA

BEST CASE ITALIANI
INVESTIMENTI DIRETTI ESTERI

(IDE) IN ITALIA

WPP ITALIA DISTRIBUISCE IL RAPPORTO IN OLTRE 50 PAESI

Why Italy is definitely alive and kicking 2017

1 2

AZIENDE SELEZIONATE
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Why Italy is definitely alive and kicking: i Best Case degli anni passati
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Il Position Paper 2017
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La struttura del Forum riprende e approfondisce i temi trattati nel percorso

PRIMA SESSIONE
ANDAMENTO DEI CONSUMI E

DIVARIO NORD-SUD

SECONDA SESSIONE
LA COMPETITIVITÀ DELL’ITALIA

NEL NUOVO SCENARIO TRA

CAPITALISMO DIGITALE E

MANIFATTURA INDUSTRIALE
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In apertura

GENOVA

CITTÀ METROPOLITANE E REGIONI ATTRATTIVE COME LUOGHI DI

CREATIVITÀ, COMPETITIVITÀ E CRESCITA DEL PAESE

BARI
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PERCHÉ PARLIAMO DI CITTÀ METROPOLITANE?
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In tutto il mondo si sta assistendo a un fenomeno di progressiva 
urbanizzazione 

A livello globale le città:

 Hanno il 54% della 
popolazione (vs. 5% nel 1800

e 34% nel 1960)

 Producono circa l’80% del PIL

 Generano l’85% 
dell’innovazione

 Consumano circa l’80% 
delle risorse naturali

Popolazione globale (%)

Fonte: elaborazione The European House – Ambrosetti su dati ONU e Banca Mondiale, 2017
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CITTÀ 
METROPOLITANE

Crescita 
demografica

Sviluppo 
economico

Attrattività

Massa critica su ricerca e 
innovazione

Promozione 
integrata del 

territorio

Hub logistici

Le Città Metropolitane ricoprono il ruolo di propulsore dell’innovazione, della 
crescita e della competitività di un Paese
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I numeri chiave delle 14 Città Metropolitane in Italia

€663 miliardi di PIL

(41% del totale nazionale) 

22 milioni di abitanti

(37% della popolazione italiana) 

7,9 milioni di occupati

(35% del totale nazionale) 

1,8 milioni di aziende

(35% del totale e 56% delle
multinazionali nel Paese) 

2.200 start-up innovative 

(47% del totale nazionale) 

55 università

(>50% del totale nazionale e il
100% dei politecnici) 

Fonte: elaborazione The European House – Ambrosetti su dati Istat e Ministero dell’Istruzione, dell’Università e della Ricerca, 2017
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Fonte: elaborazione The European House – Ambrosetti su dati Istat e Eurostat, 2017

Delta del tasso di crescita medio della popolazione delle Città Metropolitane 
vs Regione di appartenenza, punti percentuali, 2013-2017

12 Città Metropolitane italiane su 14 hanno tassi di crescita della popolazione 
maggiori di quelli delle Regioni di appartenenza
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Delta del Valore Aggiunto per abitante nelle Città Metropolitane 
vs Regione di appartenenza, valore percentuale, media 2007-2014
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Fonte: elaborazione The European House – Ambrosetti su dati Istat e Prometeia, 2017

12 Città Metropolitane italiane su 14 hanno un Valore Aggiunto pro-capite maggiore 
di quello delle Regioni di appartenenza
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La Città Metropolitana di GENOVA nei numeri (1/2)
Trend della popolazione (Anno indice, 2005=100)
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PIL pro-capite (2014)

Genova € 32.600 (+10,7% vs 2004)

Liguria € 29.900 (+9,5% vs 2004)

+9% 
vs Regione
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La Città Metropolitana di GENOVA nei numeri (2/2)
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La Città Metropolitana di BARI nei numeri (1/2)
Trend della popolazione (Anno indice, 2005=100)
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PIL pro-capite (2014)

Bari € 19.800 (+10,8% vs 2004)

Puglia € 17.000 (+8,3% vs 2004)

+16% 
vs Regione
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La Città Metropolitana di BARI nei numeri (2/2)
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Tutti i documenti sono disponibili su www.ambrosetti.eu

eventi.ambrosetti.eu/forumwpp-theeuropeanhouse-ambrosetti

#WPPTEHA  Comunicate, comunicate, comunicate! 
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... AND 
COMMUNICATE 
MORE AND 
BETTER!!!

... 
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Valerio De Molli

Managing Partner, The European House – Ambrosetti

Sito: www.ambrosetti.eu

E-mail: valerio.de.molli@ambrosetti.eu

Twitter: @ValerioDeMolli - @TEHAmbrosetti

Grazie per la Vostra attenzione


